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V Brné, dne 3. 5. 2024

e-mailem

Dobry den, XXXXXXXXXXXXXX,

Nize posildm odpovédi na vSechny vase dotazy:

1) Prosime o informaci jaké fotografie/grafiky mohou a maji byt pouzity v ramci VR,
pfipadné jestli je ndm moiné fotografie/zdroje uchazeéim zaslat? Dle zadavaci
dokumentace chcete vyuzit obsah z grafického manualu (viz Pfiloha 1).

Soucdsti zaddvaci dokumentace byla principialni ukazka nového vizualniho stylu Brno True
Story, ktera vyuziva jiz existujicich fotografii. Proto je moziné pro ukazku vyuZit jakoukoli
verejné dostupnou fotografii z akci ¢i mist, kterd je v souladu s hodnotami a charakterem
znacky Brno True Story. Graficky manudl je souéasti VR pro piedstavu uchaze&l o smérovani
znacky. Soucasti VR je ovéfeni schopnosti agentury pochopit praci s vizudlnim stylem znacky,
a proto od grafickych vystupd, které budou Uéastniky VR zaslané chceme, aby byly z viastni
produkce — tedy vhodné zvoleny font, obrazky, fotografie, ikony....

2) Sekce: Co oéekavame — je mysleno ,,predmét zakazky“, nebo co oéekavate v ramci VR?

V sekci co ocekdvame je vice popsan predmét vybérového fizeni, ktery je upraven pro
potieby VR. Struéné feéeno: zahrfite do navrhu komunikaénich strategii pro socidlni média a
online vSech pét témat, do ndvrhu kreativniho konceptu zahrrite dva produkty — Vodojemy a
letni festivaly.

3) Pisete, Ze ocekavate Kreativni koncept pro nami navrzenou komunikacni strategii. Ale
jinde pisete, Ze: Doddni kreativniho obsahu zabezpecuji dalsi dodavatelé.

Soucasti rozpoctu je i poplatek dodavatele za zprostfedkovani vsech kampani a jakékoliv
souvisejici naklady. Typicky se bude jednat o produkci vizudlniho obsahu pro reklamni
formaty displejovych kampani.

A dal pak zZe tyto véci dodate vy (tzn. zadavatel) image fotografie i ndhledy grafickych
vystupl — CLV, plakaty, bannery, pohyblivé i statické formaty na SOME. Prosime o
upresnéni.

Fotografie, videa a modelové vizudly pro jednotlivd témata pro ucely kampané doda
zadavatel realizatorovi kampané.

Na zakladé dodaného modelového vizualu pro display kampan, chceme, aby vybrana
agentura zpracovavala dil¢i formaty, které budou potrfebné pro vykon displejové kampané.
ZaleZi tedy i na vami zvolené komunikacni strategii.
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4) Bude zadavatel pfipravovat formaty dle pozadavku agentury nebo si agentura bude
formaty pripravovat sama?

Viz. Bod 3

5) Hodnoceni cena/kvalita. Uplné ndm neni jasné hodnoceni. Cena je 40 %. Ale neni jasné,
jak budou hodnoceny casti kvality - indikatory naplnéni. Je vétsi vaha
u zobrazeni/proklik/zisk nového sledujiciho?

Svét online a socidlnich médii nabizi fadu nejrliznéjsich metrik, které se neustdle méni
(zobrazeni, engagement, traffic na strankach, konverze, CTR, CTP). Proto usilujeme o to,
aby agentura navrhla ty nejvhodnéjsi metriky k dosaZeni cilll sama a stanovila potfebny
budget. Nasledné budeme hodnotit navrhy jednotlivych agentur a srovnavat jejich
napliovani s cenou.

6) Odevzdani — piSete, Ze: nabidka bude predloZzena v jednom vyhotoveni v pisemné formé,
v ¢eském jazyce, ve dvou vyhotovenich. Prosim o upfesnéni.

Nabidka bude predlozena ve dvou vyhotovenich — v prvnim pfipadé byl mysleny jeden
navrh.

7) Od kdy je prosim planovany start kampané? Na kolik mésicti mame planovat?

Hodnotici komise zasedne 14. 5. 2024, od té doby budeme usilovat o co nejrychlejsi uzavreni
smlouvy svitéznym uchazecem, aby mohla realizace kampané zacit co nejdfive.
Pfedpokladany start odhadujeme na 1. 6. 2024.

Snad jsme srozumitelné odpovédéli na vSechny dotazy, pokud vam bude jeSté néco nejasné,
nevahejte se na nas obratit.
S pozdravem,

Mgr. Silvie Kadl¢ikova
Referentka marketingu
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