TIC BRNO

VYZVA K PODANi NABIDKY NA VEREJNOU ZAKAZKU MALEHO ROZSAHU

ve smyslu ustanoveni § 31, v ndvaznosti na ustanoveni § 6 a § 27 zakona &. 134/2016 Sb.,
o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjich predpist (dale jen ,ZZVZ")

TIC BRNO, prispévkova organizace, jako zadavatel vefejné zakazky malého rozsahu, vyzyva touto vyzvou
zajemce k podani nabidky na pInéni vefejné zakazky:

Nazev zakazky:

»Realizace a sprava online destina¢ni kampané Brno True Story“
(dale jen ,vefejna zakazka" nebo ,VZ*)

Verfejna zakazka na: Epdawisy Sluzby stevebpioracs

Udaje o zadavateli:

TIC BRNO, pfispévkova organizace

se sidlem: Radnicka 365/ 2, Brno 602 00

ICO: 00101460, DIC: CZ00101460

zapsana v OR vedeném KS v Brné, oddil Pr, vioZzka 18

zastoupena: Mgr. et Mgr. Janou Tichou Janulikovou, feditelkou organizace

kontaktni osoba: Mgr. Silvie KadI€ikova, tel.: +420 778 489 797, e-mail: kadicikova@ticbrno.cz
(dale jen ,zadavatel“ nebo ,TIC")

Zadavatel vyslovné upozoriuje, ze pfedmétna vefejna zakazka, co by vefejna zakazka malého rozsahu, je
v souladu s ustanovenim § 27 ZZVZ zadavana mimo rezim tohoto zakona pfi respektovani zakladnich zasad
vymezenych ustanovenim § 6 téhoz zakona.

Uvod / Kdo jsme:

Jsme TIC BRNO. Pfispévkova organizace mésta Brna, ktera je tu pro turisty i mistni obyvatele. Zajistujeme
marketingovou komunikaci mésta a fidime destinacni znacku Brno True Story. Vydavame tematické tiskoviny i
kolekce suvenyri tak, aby navstévnici v Brné nasli a odvezli si z n&j to nejhezgi. Turisté se dobfe zorientuji také
diky nasim infocentrim a portalu GOtoBRNO.cz, obyvatelé mésta dostavaji pravidelnou davku informaci v
meésicniku KAM/WHERE. Dale se starame o brnénské podzemi, Vodojemy Zluty kopec a dalsi pamatky,
provozujeme Kino Art, Galerii TIC nebo vydavame privodce rozmanitou brnénskou gastronomii s nazvem
Gourmet Brno. V roce 2025 planujeme pokracovat v propagaci v zahraniéi a prezentovat zde autenticky obsah.

Nas$ pfibéh je #brnotruestory.

Brno True Story je destinacni znacka meésta Brna ur¢ena pro propagaci v zahrani&i. Jejim zakladem je autenticita
a upfimnost. Proto v ramci komunikace téméf nevyuzivame umeéla videa ani stylizované fotografie, ale obsah
pfimo z akci ¢i meésta jako takového. Jsme mésto, které si chce vybirat svého turistu tak, aby presné védél, pro¢
do Brna prijizdi a jaké hodnoty mu dava. Brno True Story ma byt jedineéné DNA, které vyvéra pfimo z mésta a
laka sem lidi mladé duchem, ktefi vyhledavaji pozitkafstvi, silné komunity a alternativu (kulturni, i viic&i ostatnim
méstim).
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Jaka témata budeme v roce 2025 komunikovat?

Vodojemy Zluty kopec

Brnénskeé Vanoce

Brnénska gastronomie a Gourmet Brno

Letni festivaly

Moto GP

Moderni architektura

Webova aplikace na seznamovacim principu “BRNO MATCH" (spusténi v kvétnu 2025)*

NN~

* BRNO MATCH (alternativné HOW BRNO ARE YOU nebo BRUNNDER) bude stat na kli¢ovych hodnotach
#brnotruestory = autenticita, otevienost, upfimnost - a premise, Ze si mésto Brno chce vybirat své turisty. Proto
ve spojeni s brnénskymi hernimi vyvojafi pfipravujeme kratkou, ale idernou webovou aplikaci, ktera béhem 2-3
minut dokaze:

1. Pobavit otazkami a na zakladé vasich odpovédi vyhodnotit vasi shodu s méstem Brnem:;

2. Na zakladé vami zvolenych preferenci nabidnout vlastni itineraf (z pfedem pripravené databéaze) pro
vasi cestu do Brna (+ a nabidnout ke stazeni);

3. Vyhodnotit veskera zadavana data v aplikaci dle regioni a profil(;

4. Vyzvat k dalsimu Sifeni vaseho vysledku.

Pocitame, Ze tato webova aplikace bude zakomponovana na web gotobrno.cz.

O jeji start se postaraji influencefi, PR a mistni komunity — ale nasledné je ukolem agentury ji vhodné podporit
prostfednictvim online nastroj(.

Cilové skupiny verejné zakazky:
1) Single, ktefi chtéji zazit unikatni zazitek:
e Veék: 25-30 let (mUzeme zafadit i studenty);
e Alternativni, milujici hudbu, zabavu, spole¢nost daldich mladych lidi, ale i hezké prostiedi

funkcionalismu, industrialni architekturu, parky, bary.
e 20 % CILENI

2) Damska jizda:

e Veék: 25-50 let,

e Parta Zen, které si pfijedou uzit svQj ¢as do Brna zrelaxovat, bavit se, uzivat si to, Ze mohou 3
dny délat co cht&ji - dobreé hotely, jidlo, wellness, prochazka, zajit si na vino.

e 30 % CILENI

3) Prazdné hnizdo:

o Veék: 40+, manzelsky ¢i partnersky par;

e Zcestovali, vkusni, pozitkarsti, vzdélani, mladi duchem, ktefi chté&ji vidét néco jiného a nového,
sami, bez déti, podle sebe.

e 50 % CILENI

w
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Vymezeni cile vefejné zakazky:

Primym cilem verejné zakazky je:

- zajistit maximalni efektivitu kampané jak z hlediska kvality pokryti cilové skupiny, tak vyuziti financnich
prostfedk(l Zadavatele,

- zajistit Zadavateli konkurenéni vyhody,

- zajistit, ze Zadavatel dostane Spickovou sluzbu v oblasti strategického a detailniho planovani a nakupu medii
(pracovnici Dodavatele by mély mit Siroké odborné znalosti a schopnost rychle a operativné fesit potreby
Zadavatele), a maximalné transparentni partnerstvi,

- zagjistit stalou odpovédnost za udrzeni co nejvy33i komunikacni efektivity (hodnoceni vykonu).

Zprostiedkovanym cilem vefejné zakazky je zlepSeni prezentace mésta Brna coby destinace cestovniho ruchu,
a to za Ucelem zvy3eni navétévnosti mésta Brna zejména ze strany turistli ze Slovenska, Polska, Némecka,
Rakouska a Madarska.

Obsah predmétu verejné zakazky:

Komplexni feseni zakazky bude vychazet z navrhu uvedeného v nabidce a bude rozpracovano dle pfipominek
zadavatele.

Zadavatel uhradi vitéznému dodavateli za cely predmét plnéni dle této vyzvy celkovou &astku ve vysi
2 000 000 K¢ bez DPH.

Zadavatel poZaduje, aby dodavatel navrhl sloZzeni kampané v navaznosti na komunikaéni témata a cilové skupiny
se zahrnutim téchto slozek:

o Kampané ve vyhledavani,
o Displejové kampang,;
° Kampané na socialnich sitich;

pfiemz slozeni kampané z hlediska rozpoétu na jednotlivé slozky, platformy, cilovych skupin i ¢asu bude na
uvazeni dodavatele. Cenovou nabidku agenturnich praci je nutné vycislit v krycim listu.

Medialni nakup je soucasti této verejne zakazky.

Zadavatel zaruCuje pfedani grafickych vystupl a copywritingu s dostateCnym predstihem dle domluvy
s Dodavatelem.

Nalezitosti predkladané nabidky:

Dodavatel musi predlozit strukturovanou nabidku, ze které bude patrné, jakym zplsobem navrhuje vyuzit vyse
uvedeny rozpocet. Nezbytnou soucasti nabidky je rozpad rozpoctd z hlediska toho, jakym zplsobem budou
rozpocty vyuzity dle jednotlivych zvolenych platforem. Stejné je nezbytné, aby dodavatel predestrel, jaké na jeho
strané vznikaji naklady se zprostfedkovanim celé kampané, kterou jsou sou&asti celkoveho rozpoctu 2 000 000
K& bez DPH.

Modifikace pfedmétu verejné zakazky dle vyhodnocovani plnéni cili vefejné zakazky:
Pinéni pfedmeétu vefejné zakazky bude probihat dle smlouvy o pfedmétu vefejne zakazky vcetné viech jejich
pfiloh a dale téz dle pokynli zadavatele.

Zadavatel bude opravnén svymi pokyny modifikovat pfedmét vefejné zakazky stanoveny smlouvou o pfedmétu
vefejné zakazky veetné viech jejich pfiloh pfiméfené s prihlédnutim k aktualnimu vyvoji realizace online
marketingoveé kampané a s pfihlédnutim k aktualnimu vyvoji naplfiovani cile vefejne zakazky.

-
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Vitézny dodavatel se bude Fidit pokyny zadavatele, kdyZ naklady na jejich realizaci jsou jiz zahrnuty v celkové
uplaté za pfedmét vefejné zakazky stanovené nabidkou dodavatele. Vitézny dodavatel pokynim zadavatele
vyhovi vZdy ve Ihité k tomuto UCelu stanovené nabidkou dodavatele.

Pro pInéni pfedmeétu vefejné zakazky je zadavatel opravnén vy$e uvedené rozloZeni celkového rozpoétu
modifikovat. Vitézny dodavatel je povinen pinéni pfedmétu vefejné zakazky v uvedeném obdobi prizpUsobit
pokynim zadavatele.

Reportovani:

Dodavatel bude zadavateli pribézné dokladat pinéni kampané formou mésiéniho reportingu minimainé po
piedpokladanou dobu plnéni zakazky idealné vzdy prvni tyden v mésici za mésic predchozi, at' uz formou osobni
¢i online schuzky. Zadavatel po dodavateli poZzaduje pravidelné dodavani reportli obsahujicich prib&zny piehled
realizace predmétu verejné zakazky, v¢etné navrh( na pribézné upravy media planu, tak aby takové navrhy
uprav smerovaly k naplnéni cile vefejné zakazky. Dodavatel ve své nabidce muiZe navrhnout dalsi slozky
pravidelnych reportQ.

Nabidka tedy musi povinné obsahovat:

Vykonnostni kritéria:

Cilové CTA;

Zvolené online platformy, kde bude online kampafi probihat (a zdivodnéni tohoto vybéru);
Mira proklik(;

Mira zobrazeni.

Rozpad rozpoctu:
e Zhlediska zvolenych platforem, miry proklikll a zobrazeni;
e Naklad agenturnich praci (které musi byt zahrnuty do celkového rozpoétu 2 000 000 Ké&.

Zpusob reportingu.
Monitorovaci indikatory napinéni cile kampané:
(Po zahajeni vykonu pfedmétu vefejné zakazky vybranym Dodavatelem)

= MnoZstvi zobrazeni / kliknuti / shiédnuti reklam na webovych strankach a socialnich sitich;
= Narist navstévnosti jazykovych mutaci stranek Go To Brno (https://www.gotobrno.cz);

= NarOst navstévnosti stranek Vodojeml Zluty kopec (https:/vodojemybrno.cz/), Brnénskych Vanoc
(https://brnenskevanoce.cz/), pfipadné dalSich specialnich dopadovych stranek k jednotlivym tématim
pro rok 2025 (letni festivaly, Moto GP, brnénské architektura, Gourmet Brno, ad.)

= Narust sledujicich na instagramovém profilu @gotobrno a @brnoarchitecture.

Predpokladana doba plnéni
vz

bfezen az prosinec 2025

L Zadavatel uhradi vitéznému dodavateli za cely pfedmét plnéni dle
Hodnota VZ: této vyzvy celkovou éastku ve vysi 2 000 000,- K& bez DPH.

Misto plnéni VZ: Slovensko, Polsko, Rakousko, Némecko, Mad'arsko
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Prokazani kvalifikace
dodavatelem:

Dodavatel je povinen nejpozdé&ji do Ihity stanovené pro podani
nabidek prokazat svoji kvalifikaci:

a) splnénim zakladni zplsobilosti

b) splnénim profesni zpUsobilosti

c) splnénim technické kvalifikace

a) Zakladni zpusobilosti

Spinéni zakladnich kvalifikaénich predpokladl prokéze dodavatel
podpisem &estného prohlaseni. Cestné prohlaseni musi byt
podepsano osobou, ktera je opravnéna jednat jménem ¢&i za
dodavatele.

b) Profesni zplsobilosti

1. Opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpisi
v rozsahu odpovidajicim pfedmeétu vefejné zakazky, zejména
doklad prokazujici pfisludne zivnostenské opravnéni ¢i licenci
(vypis ze Zivnostenského rejstiiku) a soucasné:

2. Vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i vypis
z jiné obdobné evidence, pokud je v ni zapsan.

3. Vyse uvedene doklady mohou byt nahrazeny vypisem ze
seznamu kvalifikovanych dodavatel( dle ust. § 226 a nasl.
Zak. ¢ 134/2016 Sb.

Doklady prokazujici spinéni profesni zpusobilosti pfedlozi dodavatel
v proste kopii a ve znéni ne starsim nez 90 dni ke dni podani nabidky.

Zadavatel mizZe po vybraném dodavateli pozadovat pred podpisem
smlouvy predloZzeni originald nebo ovéfenych kopii dokladl
prokazujicich splnéni kvalifikace tohoto dodavatele, ne starsi 90 dni.
V takovem pfipade je dodavatel povinen originaly nebo ovéfené kopie
dokladl prokazujicich spinéni kvalifikace poskytnout.

c) Technicka kvalifikace:

Spinéni technickych kvalifikacnich predpokladl prokaze dodavatel
doloZenim realizace minimalné dvou zakazek shodného, ¢i obdobného
charakteru a velikosti zajisténych v poslednich trech letech, jejichz
hodnota realizace byla minimainé& 1 000 000 K& bez DPH.

V pfehledu dvou referencnich zakazek bude v popisu kazdé zakazky
uvedeno:
1. Obdobi realizace zakazky a jeji rozsah;
2. Nazev zakazky nebo struc¢ny popis;
3. Kontaktni osoby dodavatele, jemuz byla vefejna zakazka
poskytnuta;
4. Dodavateli potvrzena reference.

Referencni zakazku nemusi pfedkladat dodavatel, jedna — li se o
zakazku zadavatele.

Kritérium pro hodnoceni nabidek:

Nabidky budou hodnoceny dle ekonomické vyhodnosti nabidek, ktera bude hodnocena
dle nasledujicich kritérii:
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KRITERIA KVALITY:

a) Pocet proklikd
Vaha kritéria— 30 %

Nejlépe bude hodnocena takova nabidka, ktera
garantuje po dobu trvani / realizace pfedmétu plnéni
dle této vyzvy nejvyssi pocet realnych proklikt na
platformy, které v ramci komunikace vyuzivame -
primarné server GotoBrno.cz, sekundarné stranky
jednotlivych zapojenych subjekt(. ..

b) Pocet zobrazeni

Vaha kritéria — 20 %

Nejlépe bude hodnocena takova nabidka, jez
garantuje doru¢eni informace nesouci image mésta ¢i
klicové komunikaéni aktivity nejvy$§imu poétu
zastupcl spravnych cilovych skupin.

c) Kvalita a struktura rozpoctu a logika
komunikacni strategie

Vaha kritéria— 20 %

Nejlépe bude hodnocena takova nabidka, jez predlozi
nejpropracovangjsi a nejpodrobnéjsi komunikacéni
strategii s ohledem na zvolené platformy, ¢asoveé
rozlozeni, cilové skupiny a témata.

CENOVE KRITERIUM:

d) Cenova nabidka agenturnich praci
(potfebnych pro spravu online a social
kampane) bez DPH

Vaha kritéria— 30 %

V ramci tohoto kritéria bude zadavatel hodnotit vysi
nabidkovych cen agenturnich praci bez DPH (pfi
dodrzeni ambicioznich KPI). Za vhodnéj$i nabidku se
povazuje nabidka s niz8i nabidkovou cenou. Nabidky
budou vramci tohoto kritéria hodnoceny bodovaci
metodou dle nasledujiciho vzorce, jenZ zohledfiuje i
vahu kritéria;

Hodnota nejvhodnéjsi nabidky

x 30

Hodnota hodnocené nabidky
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Zpusob hodnoceni nabidek:

Pro hodnoceni nabidek pouzije hodnotici komise bodovaci stupnici v rozsahu 0 — 100. Kazdé jednotlivé nabidce
je dle dilciho kritéria ad a) — d) pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspé&snost pfedmétne nabidky v ramci
dilciho kritéria.

- Pro kritéria ad a) - c), ktera nelze vyjadfit Ciselné, sestavi hodnotici komise pofadi nabidek
od nejvhodné&jsi k nejméné vhodné a pfifadi nejvhodnéj$i nabidce 100 bod(l a kazdé nasledujici nabidce
pfifadi takové bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru spinéni diliho kritéria ve vztahu k nejvhodnéjsi
nabidce. Ve zpravé o posouzeni a hodnoceni nabidek bude odiivodnéno pfifazeni konkrétnich hodnot
v kazdém dil¢im kritériu u kazdé jednotlivé nabidky.

Ziskany poc¢et bodl bude vynasoben vahou toho kterého kritéria.

Urceni poradi dodavatelu:

Pofadi bude uréeno na zakladé dosazeneho souctu bodovych hodnoceni dle jednotlivych kritérii hodnoceni.
Vy$§8&i souctove bodoveé hodnoceni znamena vy3$i pofadi.

Dodavatel s nejvyssim celkovym poc¢tem bodu je prvni v poradi.

U bodoveého hodnoceni bude vZdy u kazdého kritéria hodnoceni provedeno zaokrouhleni na dvé desetinna mista
dle pravidel zaokrouhlovani.

V pripadé rovnosti bodovych hodnot dvou ¢i vice nabidek rozhoduje o celkovém poradi nabidek souéet bodu
pridélenych v kritériich kvality ad a), b) a ¢). V pfipadé shody i v tomto souctu pak pofadi v kritériu ceny ad d).
Pokud i v tomto pfipadé budou bodové hodnoty dvou &i vice nabidek shodné, rozhodne o poradi nabidek los za
Gcasti notafe, nebo dodavatelll, jejichz nabidky obdrzely stejny pocet bodl, pficemz prednost ma ucast
dodavatell.

Pozadavky na zpracovani nabidkové ceny:

Nabidkova cena bude specifikovat vysi ceny agenturnich praci bez DPH a bude zahrnovat veskeré naklady
dodavatele spojené s plnénim pfedmétu verejné zakazky.

Nabidkova cena bude stanovena v souladu se zadavacimi podminkami jako cena nejvySe pfipustna a bude
uvedena v Ceské méné v ¢lenéni nabidkova cena bez DPH, DPH, nabidkova cena véetné DPH.

Dodavatele z EU a tfetich zemi musi vyjadfit cenu v&€. DPH, a to i v pfipadé, ze sami DPH neodvadéji, jelikoz
musi vzit v Gvahu platnou dafovou legislativu CR.

Podminky, za kterych je mozné prekrocit nabidkovou cenu: pouze pfi zméné sazby DPH na zakladé zmény
pravnich predpisd.

[es]
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Vlastni sestaveni nabidky dodavatele:

Nabidka bude obsahovat a bude sefazena nasledovné:

Kryci list nabidky (Pfiloha €. 3 této zadavaci dokumentace) obsahujici informaci i poétu proklikl, poctu
zobrazeni a naklady na agenturni prace;

Doklady, kterymi dodavatel prokazuje kvalifikaci:
a. Cestné prohlageni k zakladni zpGsobilosti;
b. Opravnéni k podnikani;
c. Vypis z obchodniho rejstfiku, je-li v ném dodavatel zapsan;
d. Soupis dvou referenénich zakazek, véetné potvrzenych referenci.

Navrh komunika&ni online strategie - ur€eni a rozloZzeni budgetu na displejové kampané, na kampané ve
vyhledavani a na sociélnich sitich vyjadfeny v mife proklik(i i zobrazeni + cilové CTA, zvolené online
platformy a jejich zd({ivodnéni, zplisob reportingu.

Nepovinné pfilohy, které maji dle vile dodavatele tvofit obsah nabidky

Obchodni podminky:

Predmét vefejne zakazky bude realizovan na zakladé smlouvy uzaviené mezi zadavatelem jako
objednatelem a vybranym dodavatelem. Smlouva musi byt v souladu se zadavaci dokumentaci a musi
obsahovat nize uvedené platebni a obchodni podminky:

Smlouva bude uzaviena na dobu ur&itou do 31. 12. 2025.

Pro pfipad prodleni dodavatele s poskytnutim sluzby bude sjednana smiluvni pokuta ve vysi 0,05 %
Z ceny za sluZbu za kaZdy den prodleni se zhotovenim &i s dodanim.

Platba za sluzbu bude provedena na zakladé faktury dodavatele. Fakturace bude probihat mésiéné,
fakturovana bude kazdy meésic castka ve vysi 200.000,- K& bez DPH, tedy 1/10 z celkové odmény.
Faktura bude mit nalezitosti dafnoveho dokladu ve smyslu zakona ¢. 563/1991 Sb., o G€etnictvi, v platném
znéni, a zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, v platném znéni.

Lhita splatnosti faktury &ini do 21 kalendainich dnil ode dne doruceni fadné vyhotovené faktury
zadavateli a bude uvadéna na dafiovém dokladu.

Zadavatel je opravnén fakturu vratit pfed uplynutim jeji splatnosti, pokud nebude obsahovat zakonem
stanovené nalezitosti. Dodavatel je povinen vystavit fakturu novou s Ih(tou splatnosti v délce 21
kalendarnich dnli ode dne doruéeni zadavateli.

Smlouvu bude mozné vypovédét, pficemz vypovédni Ihuta ¢ini 1 mésic a potne béZet od prvniho dne
kalendarniho mésice nasledujiciho po doruceni vypovédi druhé smluvni strané.

Soucasti smlouvy bude ujednani o tom, Ze si je dodavatel védom toho, Ze je ve smyslu § 2 pism. &)
zakona €. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné spravé, v platném znéni, povinen spoluplsobit
pfi vykonu finanéni kontroly.

Smiouva bude podepsana opravnénou osobou dodavatele, v souladu se zplsobem jednani pravnické &i
fyzicke osoby dle platné legislativy, ve véech ¢astech k podpisu uréenych.

Nepodepsana smlouva je nepodepsanou nabidkou ve smysiu zakona a je proto pravné neucinna.
Nabidka, ktera bude obsahovat nepodepsanou smlouvu, bude ze soutéZze vyloucena pro nespinéni
podminek zadavaciho fizeni.

Pokud jedna jménem ¢i za dodavatele zmocnénec na zakladé plné moci, musi byt v nabidce za navrhem
smlouvy predlozena platna plna moc v originale nebo v Ufedné ovérené kopii.

Pokud podava nabidku vice dodavatell spolec¢n&, musi byt v zahlavi smlouvy uvedeni vsichni
dodavatelé, ktefi podavaji spolecnou nabidku, a smlouvy musi byt podepsany opravnénou osobou viech
dodavatel, ktefi podavaji spole¢nou nabidku, v souladu se zplsobem jednani pravnicke ¢&i fyzické osoby
podle ob&anského zakoniku (ve viech Castech k podpisu uréenych).

Podanim nabidky se dodavatel zavazuje vzit na sebe nebezpeci zmény okolnosti. Smluvné bude vylou¢eno
pouziti ustanoveni § 1765 a § 1767 ob&anského zakoniku.
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Pokyny pro zpracovani nabidky:

Kazdy dodavatel mize podat pouze jednu nabidku.

Pokud dodavatel poda vice nabidek samostatné nebo spole¢né s dalsimi dodavateli, nebo je
subdodavatelem, jehoZ prostfednictvim jiny dodavatel v tomtéz zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci,
zadavatel vSechny nabidky podané takovym dodavatelem vyradi. Dodavatele, jehoz nabidka byla
vyfazena, zadavatel bezodkladné vylou&i z G¢asti v zadavacim fizeni. Vylou¢eni dodavatele véetné
divodu zadavatel pisemné oznami dodavateli.

Nabidka bude predliozena v jednom vyhotoveni v pisemné formé&, v ¢eském jazyce. Pfijimany budou
pouze nabidky v neposSkozeném a neotevieném obalu, obal bude oznaden vyraznym textem:
"NEOTVIRAT - VEREJNA ZAKAZKA: ,Realizace a sprava online destinaéni kampané Brno True
Story." Na obalce bude dale uvedena adresa zadavatele a adresa dodavatele.

Nabidka bude zabezpefena proti neopravnéné manipulaci s jednotlivymi listy tak, aby bez nasilného
poruseni ,peceti nebylo moZno zadny list volné vyjmout. Pec¢et bude podepséna osobou opravnénou za
dodavatele jednat a orazitkovana. V8echny listy nabidky budou fadné od&islovany vzestupnou a
nepieru$enou ¢iselnou fadou, véetné véech vioZzenych pfiloh.

Jiné pozadavky zadavatele na pinéni predmétu vefejné zakazky:

Zadavatel si vyhrazuje pravo pozadovat od vybraného dodavatele dodateéné dodani nabidky
v elektronicke podobé.

Zadavatel si vyhrazuje pravo pfiméfen& zménit, pfip. upfesnit zadavaci podminky.

Zadavatel si vyhrazuje pravo nerealizovat zakazku v plném rozsahu.

Zadavatel si vyhrazuje pravo pfiméfen& zmeénit rozsah zakazky.

Zadavatel si vyhrazuje pravo po dohodé s vitéznym dodavatelem upravit smluvni podminky.

Zadavaci Ihiata (Ihdta, po kterou jsou dodavatelé svou nabidkou vazani) ¢ini 60 dni a po&ina bézet
okamzikem skonéeni Ih(ty pro podani nabidek. V pfipadé vybéru této nabidky jako nejvhodné&jsi se Ihita,
po kterou je dodavatel svou nabidkou vazan, prodluzuje do uzavieni smlouvy.

Zadavatel si vyhrazuje pravo kdykoliv zrusit zadavaci fizeni.

Dle § 2e) zakona ¢&. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole a o zméné nékterych zakoni (zakon o finanéni
kontrole, ve znéni pozdéjsich pfedpisu), je vybrany dodavatel osobou povinnou spoluptsobit pri vykonu
finanéni kontroly.

Dodavatel bere na védomi povinnost zadavatele vyplyvajici ze zakona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném
pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjSich pfedpist a podanim nabidky vyjadfuje souhlas s moznym
zvefejnénim nabidky, pfip. smlouvy, pokud dojde k jejimu uzavfeni, nicméné informace obsahujici
osobni Udaje, které dodavatel zadavateli poskytne, bude zadavatel zpracovavat v souladu se zasadami
o zpracovani osobnich udaji vyplyvajicimi z nafizeni o ochrané osobnich Udaju.

Dodavatelé jsou opravnéni pozadovat po zadavateli dodateé¢né informace, a to pisemnou formou: 2adosti
0 dodate¢ne informace je tfeba adresovat kontaktnim osobam uvedenym v zahlavi zadavaci
dokumentace; Zadosti o dodate¢né informace musi byt zadavateli doru¢eny nejpozdéji 3 pracovni dny
pred uplynutim Ihity podani nabidek.

Vybérem nejvhodnéjsi nabidky dodavateli nevznika pravni vztah.

PredloZzenim obchodnich podminek ve formé smlouvy dodavateli nevznika pravo na jeji realizaci
v nezménéné podobé.

V pfipadé, Ze se strany nedohodnou na obsahu smiuvnich podminek, je zadavatel opravnén uzavfit
smlouvu s dodavatelem, ktery se umistil druhy v pofadi.

Dodavatel se podanim nabidky zavazuje vzit na sebe nebezpeéi zmény okolnosti. Smluvné bude
vylouceno pouZiti ustanoveni § 1765 az § 1767 Obc&anského zakoniku.
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Lhita pro podani nabidky:

Nabidky budou zadavateli doruc¢eny do: 20. 1. 2025 do 9:30 hod.

Misto pro pFfedani nabidek:
Nabidky budou pfedany osobné& nebo postou na adresu zadavatele:
TIC BRNO, prispévkova organizace,
podatelna (pfizemi - sekretariat),
Radnicka 2, 602 00 Brno.
Utedni hodiny sekretariatu:
PO a ST 9:00 - 11.30 hod. a 13:00 — 15:00 hod.
UT A CT 9:00 - 11.30 hod. a 13:00 - 14:00 hod.

PA 9:00 - 11:30 hod.

V Brné dne:

-1"%’?‘# /A\
A Jana Ticha antnikavg——J

a organizace
TIC BRNO, prispévkova organizace

//
/ TIC BRNO &
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