TIC BRNO

VYZVA K PODANi NABIDKY NA VEREJNOU ZAKAZKU MALEHO ROZSAHU

ve smyslu ustanoveni § 31, v navaznosti na ustanoveni § 6 a § 27 zakona &. 134/2016 Sb.,
o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,ZZVZ")

TIC BRNO, piispévkova organizace, jako zadavatel vefejné zakazky malého rozsahu, vyzyva touto vyzvou
zajemce k podani nabidky na pInéni vefejné zakazky:

Nazev zakazky:

,Realizace a sprava online destinacni kampané Brno True Story*
(dale jen ,verfejna zakazka" nebo ,VZ")

Verejna zakazka na: Dodavky Sluzby stavebri-prace

Udaje o zadavateli:

TIC BRNO, pfispévkova organizace

se sidlem: Radnicka 365 / 2, Brno 602 00

ICO: 00101460, DIC: CZ00101460

zapsana v OR vedeném KS v Brné, oddil Pr, vioZzka 18

zastoupena: Mgr. et Mgr. Janou Tichou Janulikovou, feditelkou organizace

kontaktni osoba: Mgr. Silvie Kadl&ikova, tel.: +420 778 489 797, e-mail: kadicikova@ticbrno.cz

(dale jen ,zadavatel" nebo , TIC")

Zadavatel vyslovné upozorfiuje, Zze pfedmétna vefejna zakazka, co by vefejna zakazka malého rozsahu, je
v souladu s ustanovenim § 27 ZZVZ zadavana mimo reZim tohoto zakona pfi respektovani zékladnich zasad

vymezenych ustanovenim § 6 téhoz zakona.

Uvod / Kdo jsme:

Jsme TIC BRNO. Prispévkova organizace mésta Brna, ktera je tu pro turisty i mistni obyvatele. Zajistujeme
marketingovou komunikaci mésta a fidime destinaéni znaku Brno True Story. Vydavame tematické tiskoviny i
kolekce suvenyra tak, aby navstévnici v Brné nasli a odvezli si z ngj to nejhez&i. Turisté se dobie zorientuji také
diky nagim infocentrim a portadlu GOtoBRNO.cz, obyvatelé mésta dostavaji pravidelnou davku informaci v
mésitniku KAMMWHERE. Dale se starame o brnénské podzeml, Vodojemy Zluty kopec a dal$i pamatky,
provozujeme Kino Art, Galerii TIC nebo vydavame privodce rozmanitou brn&nskou gastronomii s ndzvem
Gourmet Brno. V roce 2025 planujeme pokratovat v propagaci v zahrani€i a prezentovat zde autenticky obsah.

Nas pfib&éh je #brnotruestory.

Brno True Story je destinaéni znacka mésta Brna uréena pro propagaci v zahranici. Jejim zakladem je autenticita
a upfimnost. Proto v ramci komunikace témér nevyuzivdme uméla videa ani stylizované fotografie, ale obsah
ptimo z akci & mésta jako takového. Jsme mésto, které si chce vybirat svého turistu tak, aby pfesné védél, pro¢
do Brna prijizdi a jaké hodnoty mu dava. Brno True Story ma byt jedineCné DNA, které vyvéra piimo z mésta a
laka sem lidi mladé duchem, ktefi vyhledavaji pozitkarstvi, silné komunity a alternativu (kulturni, i vii¢i ostatnim

méstim).

Pro rok 2025 jsme pii propagaci do zahrani¢i zvolili konkrétni cilove trhy a cilové skupiny, kterym chceme
komunikovat sedm zasadnich témat v prbéhu roku.
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Popis predmétu verejné zakazky:

Predmétem zakazky je Realizace a sprava online destinaéni kampané Brno True Story.

Pfedmétem vefejné zakazky je uzavieni smlouvy s dodavatelem na zajidténi propagace zna&ky Brno True Story
v online prostiedi tak, aby bylo zajisténo Sifeni znaéky a jejich hodnot v zahrani€i. Realizovana online kampar
by méla take inspirovat a motivovat piipadné zajemce k navstévé Brna. Cilové trhy pro rok 2025 jsou Slovensko,
Polsko, Rakousko, Némecko a Madarsko.

Predmét vefejné zakazky bude realizovan dodavatelem zaméfenym na online prostor, schopnym Uzce
spolupracovat se Zadavatelem a dal$imi dodavateli Zadavatele, ktefi zabezpeduji dodani kreativniho obsahu pro
realizaci pfedmétu verejné zakazky. Jinymi slovy — graficky obsah, formaty i copywriting dodava dodavateli pfimo
TIC Brno, pfedmétem vefejné zakézky neni tvorba kreativniho obsahu, pouze jeho implementace v online
prostoru.

Jednotlivé body pfedmétu verejné zakazky:

A. Nakup nejvhodnéjsiho a nejvyhodnéjsiho medialniho prostoru.

Planovani médii a kampani.

Sprava kampani.

Navrh zplisobu sdileni obsahu s klientem.
Navrh reportingu a vyhodnoceni kampani.

PN~

Komunikac¢ni online strategii pro rok 2025.

Celoro&ni komunika&ni mix.

Timing.

Online platformy.

Formaty.

Metriky — stanoveni KPI a rozpoétu pro jejich dosaZeni.
Vyhodnoceni.

o0 k~wNn -~

Cileni kampané* pro online propagaci:
*Primérni mésta + sekundarni v zavorce

» Slovensko — Bratislava (Zilina, Kosice)

o Polsko - Katovice, Krakov, Vratislav (Poznari, Var§ava)
e Rakousko - Videf (a jeji okoli, napf. St. Polten)

e Madarsko — Budapest (Gyor, Debrecin)

e Némecko - Drazdany, Lipsko (Berlin, Stuttgart, Mnichov)

Jaka témata budeme v roce 2025 komunikovat?

Vodojemy Zluty kopec

Brné&nské Véanoce

Brné&nska gastronomie a Gourmet Brno

Letni festivaly

Moto GP

Moderni architektura

Webova aplikace na seznamovacim principu “BRNO MATCH" (pfiblizZné spusténi v ervnu 2025)*

NooaRWN=

N
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* BRNO MATCH (alternativné HOW BRNO ARE YOU nebo BRUNNDER) bude stat na kli¢ovych hodnotach
#brnotruestory = autenticita, otevi'enost, upfimnost - a premise, Ze si mésto Brno chce vybirat své turisty. Proto
ve spojeni s brnénskymi hernimi vyvojafi pripravujeme kratkou, ale idernou webovou aplikaci, ktera b&hem 2-3

minut dokaze:
1. Pobavit otazkami a na zakladé va8ich odpovédi vyhodnotit vasi shodu s méstem Brnem;

2. Na zakladé vami zvolenych preferenci nabidnout viastni itineraf (z pfedem pfipravené databaze) pro
vasi cestu do Brna (+ a nabidnout ke staZeni);

3. Vyhodnotit ve§kera zadavana data v aplikaci dle region( a profili;

4, Vyzvat k dals§imu Sifenl vaSeho vysledku.

Poditame, Ze tato webova aplikace bude zakomponovana na web gotobrno.cz.

O jeji start se postaraji influencefi, PR a mistni komunity — ale nasledné je tkolem agentury ji vhodné podpofit
prostifednictvim online nastroj(.

Cilové skupiny verejné zakazky:
1) Single, ktefi chtéji zazit unikatni zazitek:

e VéK: 25-30 let (mlZeme zaradit i studenty);
¢ Alternativni, milujici hudbu, zabavu, spole¢nost dal$ich miadych lidi, ale moderni architekturu -

predevsim funkcionalismus, industrialni architekturu, parky, bary.
e 20 % CILENI

2) Damska jizda:

e Ve&k: 25-50 let,
e Parta Zen, které si pfijedou uzit svlij ¢as do Brna zrelaxovat, bavit se, uzivat si to, 2e mohou 3
dny délat co chtéji - dobré hotely, jidlo, wellness, prochazka, zajit si na vino.

e 30 % CILENI

3) Prazdné hnizdo:

o Vék: 40+, manZelsky &i partnersky pér;

o Zcestovali, vkusni, poZitkarsti, vzdélani, mladi duchem, ktefi cht&jf vidét n&co jiného a nového,
sami, bez déti, podle sebe.

e 50 % CILENI

Vymezeni cile verejné zakazky:

Piimym cilem veieiné zakazky ie:

- zajistit maximalni efektivitu kampané jak z hlediska kvality pokrytl cilové skupiny, tak vyuziti finanénich
prostiedk( Zadavatele,

- zajistit Zadavateli konkurenéni vyhody,
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- zajistit, Ze Zadavatel dostane $pi¢kovou sluZbu v oblasti strategického a detailniho planovani a nakupu médii
(pracovnici Dodavatele by mély mit Siroké odborné znalosti a schopnost rychle a operativné fesit potreby
Zadavatele), a maximalné transparentni partnerstvi,

- zajistit stalou odpovédnost za udrZeni co nejvy$si komunikaéni efektivity (hodnoceni vykonu).

Zprostiedkovanym cilem vefejné zakazky je zlep$eni prezentace mésta Brna coby destinace cestovniho ruchu,
a to za ucelem zvyseni navétévnosti mésta Brna zejména ze strany turistl ze Slovenska, Polska, Némecka,
Rakouska a Madarska.

Obsah predmétu veiejné zakazky:

Komplexni fe$eni zakazky bude vychazet z navrhu uvedeného v nabidce a bude rozpracovano dle pfipominek
zadavatele.

Zadavatel uhradi vitéznému dodavateli za cely predmét pInéni dle této vyzvy celkovou &astku ve vysi
2 000 000 K& bez DPH.

Zadavatel pozaduje, aby dodavatel navrhl slozeni kampané v navaznosti na komunikagni témata a cilové skupiny
se zahrnutim té&chto slozZek:

° Kampané ve vyhledavani;
o Displejové kampané;
® Kampané na socialnich sitich;

pfi¢emz slozeni kampané z hlediska rozpoctu na jednotlivé slozky, platformy, cilovych skupin i &asu bude na
uvazeni dodavatele.

Medidlni nakup je soucasti této vefejné zakazky.

Zadavatel zarutuje pfedani grafickych vystupll a copywritingu s dostate¢nym piedstihem dle domiuvy
s Dodavatelem.

Vybrany dodavatel je povinen zadavateli:

1. priibézné dokladat pinéni kampané formou mésiéniho reportingu vZdy prvni tyden v mésici za mésic
pfedchozi, at' uz formou osobnl &i online schiizky.

2. reporty budou obsahovat prib&Zny piehled realizace pfedmétu pinéni, véetn& navrhl na pribéiné
Gpravy media planu, tak aby takové navrhy Gprav sméfovaly k naplnéni cile vef'ejné zakazky, a véetné
tzv. ,postbuy analyzy",

3. bezprostfedné po uzavieni smlouvy na plnéni této vefejné zakazky umoznit nahledovy pfistup do
viech jednotlivych inzertnich systémi u koncovych dodavateld, které dodavatel na zakladé zvoleného
komunikaéniho mixu a mediaplant vyuzije a ze kterych budou jednotlivé reklamy hrazeny, napfiklad
Meta Business Suite, Google Ads, Pinterest Ads a dalsi.

Poruseni t&chto povinnosti ad 1. — 3. bude povazovano za podstatné porudeni smlouvy.

Nalezitosti predkladané nabidky:

Dodavatel musi piedlozit strukturovanou nabidku, ze které bude patrné, jakym zplisobem navrhuje vyuzit vyse
uvedeny rozpo&et. Nezbytnou soucasti nabidky je rozpad rozpo&tll z hlediska toho, jakym zpisobem budou
rozpoéty vyuzity dle jednotlivych zvolenych platforem.

Modifikace pfedmétu vefejné zakazky dle vyhodnocovani pinéni cili vefejné zakazky:
PInéni pfedmétu vefejné zakéazky bude probihat die smlouvy o pfedmétu veiejné zakazky v&etné viech jejich
piiloh a déle téZ dle pokyn(i zadavatele.
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Zadavatel bude opravnén svymi pokyny modifikovat pfedmét vefejné zakazky stanoveny smlouvou o pfedmétu
vefejné zakazky véetné vSech jejich pfiloh piiméfené s piihlédnutim k aktualnimu vyvoji realizace online
marketingové kampané a s piihlédnutim k aktualnimu vyvoji naplfiovani cile vefejné zakazky.

Vitézny dodavatel se bude fidit pokyny zadavatele, kdyZ naklady na jejich realizaci jsou jiz zahrnuty v celkové
Uplaté za pfedmét vefejné zakazky stanovené nabidkou dodavatele. Vitézny dodavatel pokynim zadavatele
vyhovi vzdy ve Ihaté k tomuto Géelu stanovené nabidkou dodavatele.

Pro pinéni pfedmétu veiejné zakazky je zadavatel opravnén vySe uvedené rozloZeni celkového rozpoétu
modifikovat. Vitézny dodavatel je povinen pinéni pfedmétu veiejné zakazky v uvedenem obdobi pFizpisobit

pokynlim zadavatele.

Reportovani:

Dodavatel bude zadavateli pribézné dokladat plnéni kampané& formou mési€niho reportingu minimalné po
piedpokladanou dobu pinéni zakazky idealné vzdy prvni tyden v mésici za mésic pfedchozi, at’ uz formou osobni
&i online schiizky. Zadavatel po dodavateli poZaduje pravidelné dod&vani reportl obsahujicich pribé&zny piehled
realizace pfedmeétu vei'ejné zakazky, véetné navrhd na prubé&zné upravy media planu, tak aby takové néavrhy
aprav sméfovaly k naplnéni cile vefejné zakazky. Dodavatel ve své nabidce mlZe navrhnout daldi slozky

pravidelnych reportu.
Nabidka tedy musi povinné obsahovat:

Vykonnostni kritéria:
o Cilové CTA;
Zvolené online platformy, kde bude online kampari probihat (a zddvodnéni tohoto vybéru);

[ ]
e Mira proklik(;
¢ Mira zobrazeni.

Rozpad rozpoctii:
¢ Z hlediska zvolenych platforem, miry proklik(i a zobrazeni;

Zpusob reportingu.

Monitorovaci indikatory napinéni cile kampané:
(Po zahajeni vykonu pfedmétu vefejné zakazky vybranym Dodavatelem)

»  MnoZstvi zobrazeni / kliknuti / shiédnuti reklam na webovych strankach a socialnich sitich;
= Nar(ist navétévnosti jazykovych mutaci stranek Go To Brno (https://www.gotobrno.cz);

» Narist navstévnosti stranek Vodojem( Zluty kopec (https://vodojemybrno.cz/), Brnénskych Véanoc
(hitps://brnenskevanoce.cz/), pfipadné dal$ich specidlnich dopadovych stranek k jednotlivym tématim
pro rok 2025 (letni festivaly, Moto GP, brnénska architektura, Gourmet Brno, ad.)

» Nar(st sledujicich na instagramovém profilu @gotobrno a @brnoarchitecture.

Predpokladana doba pinéni kvéten az prosinec 2025

\'/4
. Zadavatel uhradi vitéznému dodavateli za cely pfedmét pinéni dle
Hodnota VZ: této vyzvy celkovou &astku ve vy&i 2 000 000.- K& bez DPH.

Misto pInéni VZ: Slovensko, Polsko, Rakousko, Némecko, Mad‘arsko
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Prokazani kvalifikace
dodavatelem:

Dodavatel je povinen nejpozdéji do Ihity stanovené pro podani
nabidek prokazat svoji kvalifikaci:

a) spinénim zakladni zpiisobilosti

b) spInénim profesni zplsobilosti

c) spinénim technické kvalifikace

a) Zakladni zpuasobilosti

Spinéni zakladnich kvalifikaénich predpokladl prokaze dodavatel
podpisem &estného prohlageni. Cestné prohlageni musi byt
podepsano osobou, ktera je opravné&na jednat jménem ¢&i za
dodavatele.

b) Profesni zpisobilosti

1. Opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich pfedpisl
v rozsahu odpovidajicim pfedmétu verejné zakazky, zejména
doklad prokazujici pfislusné Zivnostenské opravnéni &i licenci
(vypis ze Zivnostenského rejstiiku) a sou¢asné:

2. Vypis z obchodniho rejstiiku, pokud je v ném zapsan, &i vypis
z jiné obdobné evidence, pokud je v ni zapsan.

3. Vyse uvedené doklady mohou byt nahrazeny vypisem ze
seznamu kvalifikovanych dodavateldl dle ust. § 226 a nasl.
Zak. €. 134/2016 Sb.

Doklady prokazujici spinéni profesni zpUsobilosti pfedloZi dodavatel
v prosté kopii a ve znéni ne star§im nez 90 dni ke dni podani nabidky.

Zadavatel mize po vybraném dodavateli poZzadovat pred podpisem
smiouvy predlozeni originald nebo ovéfenych kopii dokladd
prokazujicich spinéni kvalifikace tohoto dodavatele, ne starsi 90 dni.
V takovém pfipadé je dodavatel povinen originaly nebo ovérené kopie
dokladl prokazujicich splnéni kvalifikace poskytnout.

c) Technicka kvalifikace:

Splnéni technickych kvalifikaénich pfedpokladl prokaZe dodavatel
doloZenim realizace minimalné& dvou zakazek shodného, & obdobného
charakteru a velikosti zajisténych v poslednich tfech letech, jejichz
hodnota realizace byla minimainé 1 000 000 K¢& bez DPH.

V prehledu dvou referenénich zakazek bude v popisu kazdé zakazky
uvedeno:
1. Obdobi realizace zakazky a jeji rozsah;
2. Nazev zakazky nebo struény popis;
3. Kontaktni osoby odbé&ratele jemuz byla dodavatelem veiejna
zakazka poskytnuta;
4. Qdberateli u¢astnika vybérového Fizeni potvrzena reference.

Referenéni zakazku nemusi predkladat dodavatel, jedna — li se o
zakézku zadavatele.
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Kritérium pro hodnoceni nabidek:

Nabidky budou hodnoceny dle ekonomické vyhodnosti nabidek, kterdA bude hodnocena
dle nasleduijicich kritérii kvality:

a) Pocet proklik( NNejIépe bude hodnocena takova nabidka, ktera

) . garantuje po dobu trvani / realizace pfedmétu pinéni
Vaha kritéria — 35 % dle této vyzvy nejvyssi pocet realnych proklik(i na

platformy, které v ramci komunikace vyuzivame -
primarné server GotoBrno.cz, sekundarné stranky
jednotlivych zapojenych subjektd...

Hodnota hodnocené nabidky

x 35
Hodnota nejvhodnéjsi nabidky
b) Pod&et zobrazeni Nejlépe bude hodnocena takova nabidka, jez
) ] garantuje doru¢eni informace nesouci image mésta &i
Vaha kritéria — 25 % klicové komunikaéni aktivity nejvy8$imu pod&tu

zastupcl spravnych cilovych skupin.

Hodnota hodnocené nabidky

x 25
Hodnota nejvhodnéjsi nabidky
¢) Kvalita a struktura rozpo&tu a logika Nejlépe bude hodnocena takova nabidka, jez predlozi
komunikaéni strategie nejpropracovanéjsi a nejpodrobné&jsi komunikaéni
strategii s ohledem na zvolené platformy, asové
Véaha kritéria — 40 % rozloZeni, cilové skupiny a témata.

Zpusob hodnoceni nabidek:

Zpusob hodnoceni v kritériich ad a) a b), ktera Ize vyjadfit Eiselné, je uveden vyse.

Pro kritérium ad c¢), které nelze vyjadfit Ciselng sestavi hodnotici komise poiadi nabidek
od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné a piifadi nejvhodnéj$i nabidce 100 bodud a kazdé nasledujici nabidce pfifadi
takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni dil&iho kritéria ve vztahu k nejvhodnéj$i nabidce. Ve
zpraveé o posouzeni a hodnoceni nabidek bude odlivodnéno pfifazeni konkrétnich hodnot v kazdém dfl¢im kritériu

u kazdé jednotlivé nabidky.
Ziskany pocet bodl bude vynasoben vahou toho kterého kritéria.

Urceni poradi dodavatelti:

Poradi bude uréeno na zakladé dosazeného souétu bodovych hodnoceni dle jednotlivych kritérii hodnoceni.
Vys§i souctové bodové hodnoceni znamena vySs$i poradi.

Dodavatel s nejvy$sim celkovym poétem bodl je prvni v pofadi.

U bodového hodnoceni bude vzdy u kazdého kritéria hodnoceni provedeno zaokrouhleni na dvé desetinna mista
dle pravidel zaokrouhlovanti.

V pripadé rovnosti bodovych hodnot dvou &i vice nabidek rozhoduje o celkovém pofadi nabidek pofadi pocet
bodU pfidélenych v kritériu ad c¢). Pokud i v tomto pfipadé& budou bodové hodnoty dvou &i vice nabidek shodné,
rozhoduje o celkovém poradi poCet bodl pridélenych v kritériu ad a). Pokud i v tomto pfipadé budou bodové
hodnoty dvou &i vice nabidek shodné, rozhoduje o celkovém poiadi pocet bodd pfidélenych v kritériu ad b).
Pokud i v tomto piipadé budou bodové hodnoty dvou &i vice nabidek shodné, rozhodne o poradi nabidek los za
Uéasti notdfe, nebo dodavatell, jejichz nabidky obdrzely stejny pocet bod(l, piitemz prfednost ma ldast

dodavatelt.

~
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1.

Vlastni sestaveni nabidky dodavatele:

Nabidka bude obsahovat a bude sefazena nasledovné:

Kryci list nabidky (Pfiloha ¢. 3 této zadavaci dokumentace) obsahujici informaci o poétu proklikt a po&tu
zobrazeni;

Doklady, kterymi dodavatel prokazuje kvalifikaci:
a. Cestné prohlaseni k zakladni zpiisobilosti;
b. Opravnéni k podnikani;
c. Vypis z obchodniho rejstiiku, je-li v ném dodavatel zapsan;
d. Soupis dvou referenénich zakazek, véetné potvrzenych referenci od odbératell.

Navrh komunikaéni online strategie - uréenl a rozlozeni budgetu na displejové kampanég, na kampané ve
vyhledavani a na socialnich sitich vyjadreny v mife proklikQi i zobrazeni + cilové CTA, zvolené online
platformy a jejich zdtvodnéni, harmonogram kampané, zplisob reportingu

Nepovinné priilohy, které maji dle ville dodavatele tvofit obsah nabidky

Obchodni podminky:

Predmét veiejné zakazky bude realizovan na zéakladé smlouvy uzaviené mezi zadavatelem jako
objednatelem a vybranym dodavatelem. Smlouva musi byt v souladu se zadavaci dokumentaci a musi
obsahovat niZze uvedené platebni a obchodni podminky:

Smlouva bude uzaviena na dobu uréitou do 31. 12. 2025.

Pro pfipad prodleni dodavatele s poskytnutim sluzby bude sjednana smiuvni pokuta ve vysi 0,05 %
z ceny za sluzbu za kazdy den prodieni se zhotovenim &i s dodanim.

Platba za sluzbu bude provedena na zakladé faktury dodavatele. Fakturace bude probihat mésicné,
fakturovana bude kazdy mésic ¢astka pomérna ¢astka, tedy 1/8 z celkové odmény. Faktura bude mit
nalezitosti dafiového dokladu ve smyslu zakona €. 563/1991 Sb., o G€etnictvi, v platném znéni, a zakona
¢. 235/2004 Sh., o dani z pfidané hodnoty, v platném znéni.

Lhita splatnosti faktury ¢&ini do 21 kalendafnich dni ode dne doru€eni fadné& vyhotovené faktury
zadavateli a bude uvadéna na dafiovém dokladu.

Zadavatel je opravnén fakturu vratit pfed uplynutim jeji splatnosti, pokud nebude obsahovat zédkonem
stanovené nalezitosti. Dodavatel je povinen vystavit fakturu novou s Ihiltou splatnosti v délce 21
kalendarnich dnl ode dne dorudeni zadavateli.

Smilouvu bude mozné vypovédét, piicemz vypovédni Ihdta &ini 1 mésic a po¢ne bé&zet od prvniho dne
kalendainiho mésice nasledujiciho po dorugeni vypovédi druhé smluvni strané.

Soucasti smlouvy bude ujednani o tom, Ze si je dodavatel védom toho, Ze je ve smyslu § 2 pism. e)
zakona &. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné spravé, v platném znéni, povinen spoluplsobit
pfi vykonu finanéni kontroly.

Smlouva bude podepsana opravnénou osobou dodavatele, v souladu se zpUsobem jednani pravnické ¢i
fyzické osoby dle platné legislativy, ve v8ech &astech k podpisu uréenych.

Pokud jedna jménem ¢&i za dodavatele zmocnénec na zakladé plné moci, musi byt v nabidce za navrhem
smlouvy pfedlozena platna pina moc v originale nebo v Gfedné& ovéfené kopii.

Pokud podava nabidku vice dodavatell spoledn&, musi byt v zahlavi smlouvy uvedeni vsichni
dodavatelé, ktefi podavaji spolec¢nou nabidku, a smlouvy musi byt podepsany opravnénou osobou vsech
dodavatel(, ktefi podavaji spoletnou nabidku, v souladu se zplisobem jednani pravnické ¢i fyzické osoby
podle ob&anského zakoniku (ve v8ech ¢astech k podpisu uréenych).

Podanim nabidky se dodavatel zavazuje vzit na sebe nebezpec¢i zmény okolnosti. Smiluvné bude vylou¢eno
pouziti ustanoveni § 1765 a § 1767 ob&anského zakoniku.
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Pokyny pro zpracovani nabidky:

Kazdy dodavatel mlize podat pouze jednu nabidku.

Pokud dodavatel poda vice nabidek samostatné nebo spoletné s dal$imi dodavateli, nebo je
subdodavatelem, jehoZ prostfednictvim jiny dodavatel v tomtéz zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci,
zadavatel vSechny nabidky podané takovym dodavatelem vyradi. Dodavatele, jehoZ nabidka byla
vyfazena, zadavatel bezodkladné vylougi z u€asti v zadavacim fizeni. Vylouceni dodavatele véetné
dlvodu zadavatel pisemné oznami dodavateli.

Nabidka bude predloZena v jednom vyhotoveni v pisemné formé&, v ¢eském jazyce. Piijimany budou
pouze nabidky v nepo3kozeném a neotevieném obalu, obal bude oznaéen vyraznym textem:
"NEOTVIRAT — VEREJNA ZAKAZKA: ,Realizace a sprava online destinaéni kampané Brno True
Story.” Na obaice bude dale uvedena adresa zadavatele a adresa dodavatele.

Nabidka bude zabezpec&ena proti neopravnéné manipulaci s jednotlivymi listy tak, aby bez nasilného
poruseni ,peceti* nebylo mozno zadny list volné vyjmout. Pecet’ bude podepsana osobou opravnénou za
dodavatele jednat a orazitkovana. V8echny listy nabidky budou radné ocislovany vzestupnou a
nepierusenou &iselnou fadou, véetn& viech vioZenych pfiloh.

Jiné pozadavky zadavatele na pInéni predmétu verejné zakazky:

Zadavatel si vyhrazuje pravo pozZadovat od vybraného dodavatele dodatetné dodani nabidky
v elektronické podobé.

Zadavatel si vyhrazuje pravo pfiméfené zménit, pfip. upfesnit zadavaci podminky.

Zadavatel si vyhrazuje pravo nerealizovat zakazku v plném rozsahu.

Zadavatel si vyhrazuje pravo pfiméfené zménit rozsah zakazky.

Zadavatel si vyhrazuje pravo po dohodé s vitéznym dodavatelem upravit smluvni podminky.

Zadavaci |Ihiita (Ihiita, po kterou jsou dodavatelé svou nabidkou vazani) &ini 60 dni a poéina bézet
okamzikem skongeni |hGty pro podani nabidek. V pfipadé vybéru nabidky jako nejvhodnéjsi se Ihita, po
kterou je dodavatel svou nabidkou vazan, prodluZuje do uzavieni smlouvy.

Zadavatel si vyhrazuje pravo kdykoliv zrusit zadavaci fizeni.

Dle § 2e) zakona ¢&. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole a o zméné nékterych zakonl (zédkon o finanéni
kontrole, ve znéni pozdg&jsich piedpisl), je vybrany dodavatel osobou povinnou spoluptsobit pfi vykonu
finanéni kontroly.

Dodavatel bere na védomi povinnost zadavatele vyplyvajici ze zakona &. 106/1999 Sb., o svobodném
piistupu k informacim, ve znéni pozdé&jsich pfedpisii a podanim nabidky vyjadiuje souhlas s moznym
zvefejnénim nabidky, pfip. smlouvy, pokud dojde k jejimu uzavfeni, nicméné informace obsahuijici
osobni udaje, které dodavatel zadavateli poskytne, bude zadavatel zpracovavat v souladu se zasadami
0 zpracovani osobnich Gdajl vyplyvajicimi z nafizeni o ochrané osobnich Udajh.

Dodavatelé jsou opravnéni pozadovat po zadavateli dodateéné informace, a to pisemnou formou; Zadosti
o dodateéné informace je tfeba adresovat kontaktnim osobam uvedenym v zahlavi zadavaci
dokumentace; Zadosti o dodate&né informace musi byt zadavateli doruéeny nejpozdéji 3 pracovni dny
pted upiynutim Ihity podani nabidek.

Vybérem nejvhodnéjsi nabidky dodavateli nevznika pravni vztah.

PfedloZzenim obchodnich podminek ve form& smiouvy dodavateli nevznikd pravo na jeji realizaci
v nezménéné podobé.

V pfipadé, Ze se strany nedohodnou na obsahu smluvnich podminek, je zadavatel opravnén uzavfit
smiouvu s dodavatelem, ktery se umistil druhy v poiadi.

Dodavatel se podanim nabidky zavazuje vzit na sebe nebezpedl zmény okolnosti. Smluvn& bude
vylou¢eno pouziti ustanoveni § 1765 az § 1767 Obcanského zakoniku.
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Lhita pro podani nabidky:

Nabidky budou zadavateli doru¢eny do: 22. 4. 2025 do 9:30 hod.

Misto pro predani nabidek:
Nabidky budou pifedany osobné& nebo postou na adresu zadavatele:
TIC BRNO, prispévkova organizace,
podatelna (pFizemi-sekretariat),
Radnicka 2, 602 00 Brno.
Uredni hodiny sekretariatu:
PO a ST 9:00 - 11.30 hod. a 13:00 — 15:00 hod.
UT A CT 9:00 - 11.30 hod. a 13:00 — 14:00 hod.

PA 9:00 - 11:30 hod.

V Brné dne: /’ : ,Z/,Z*/F

J Lc BRNO |

PFilohv: pFlsp&vkova organizace }Iﬁéadmc <4 365/2 + 30:001%13;28
y' www.ticbrno.cz per CZ00101480

Priloha 1 | Ukazky kreativ destinaéni kampané& Brno True Story

Priloha 2 | Strategie destina¢niho managementu a marketingu mésta Brna 2023—2027
Priloha 3 | Kryci list nabidky
Ptiloha 4 | Vzor ¢estného prohlageni — zakladni zplsobilost

Pfiloha 5 | Zjednodu$ena informace o GDPR



